Informacja prasowa BOSCH

Buderus startuje z komunikacja w mediach spotecznosciowych

Od potowy wrzesnia Buderus poza oficjalng strong korporacyjng jest
rowniez obecny na Facebooku oraz Instagramie. W ten sposéb marka
chce jeszcze intensywniej prowadzi¢ komunikacje z obecnymi oraz
potencjalnymi klientami.

Na profilach Buderus Polska znajdg sie informacje o najnowszych
produktach wchodzgcych na rynek, technologiach oraz nowych
funkcjonalnosciach juz istniejgcych systeméw grzewczych. Obserwujgcy
bedg réwniez na biezgco informowani o najwazniejszych wydarzeniach
organizowanych przez marke Buderus.

W swojej komunikacji Buderus stawia na najwazniejsze tematy
w branzy grzewczej. innowacyjnosé, systemowos¢ oraz ekologie. Na
kanatach poza nowosciami bedzie mozna znalez¢ wypowiedzi ekspertéw
Buderus oraz praktyczne porady dotyczgce urzadzen.

- Jestesmy Swiadomi, ze media spotecznoSciowe stanowig dzis jeden z
najwazniejszych obszaréow komunikacji marek. Wiemy tez, ze czesto jest
to najszybszy sposob na dotarcie z informacjg o nowej ofercie czy
zmianach, jakie dokonujg sie w obrebie marki. Ponadto chcemy by¢ w
biezgcym kontakcie z naszymi klientami m.in. po to, aby moéc na biezgco
dopasowywaC naszg oferte do ich zmieniajgcych sie potrzeb -
podsumowuje Piotr Narkiewicz, Kierownik Marketingu, Bosch
Termotechnika.

Poprzez te dziatania Buderus chce umocni¢ swoj wizerunek jako marki
premium, a takze kompleksowego producenta, u ktérego mozna nie tylko
zakupi¢ samo urzadzenie, ale takze niezbedne elementy catej instalaciji
grzewczej.
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