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Aplicadores sao protagonistas da nova campanha Marco, 2017
institucional da Bosch

“Com Bosch eu me garanto” valoriza profissionais do setor
Aplicadores contam suas experiéncias em pecas e videos
Videos informativos e técnicos no canal do YouTube “Autopecas Bosch”
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Facebook: nova identidade visual do perfil “Bosch - Por Dentro do Carro”

Campinas — A divisdo Automotive Aftermarket da Bosch apresenta sua nova
campanha nacional “Com Bosch eu me garanto”. Com o objetivo de valorizar
ainda mais a parceria entre a marca e o0 mecanico, a proposta deste ano é uma
continuidade do conceito de ac¢des iniciado em 2011, cujo enfoque sempre foi
estreitar o didlogo com os profissionais da cadeia de reparagao - varejistas,
distribuidores de autopecas, além de contemplar os clientes finais. O langamento
oficial da nova campanha ocorrera durante a 132 edicdo da Automec, em abril.

Para a Bosch, o mecanico e o balconista tém papel decisivo na escolha do
produto a ser aplicado nos veiculos e torna-lo protagonista da marca é um
reconhecimento do trabalho que desempenham. Paralelamente, também é uma
forma de reforcar o compromisso de tradicao, credibilidade e qualidade que
existe entre a Bosch e as oficinas.

Com a estratégia de destacar o dia a dia dos profissionais, a nova acdo sera
realizada tanto em midias offline quanto online. Para dar vida a campanha, os
aplicadores - clientes reais da Bosch - contam suas experiéncias e relagcao que
mantém com os produtos e servicos da Bosch. O resultado sao pecas de
marketing e videos com narrativas que faz com que a Bosch continue
trabalhando para ser a parceira preferencial das oficinas, oferecendo solugées
integradas dentro do conceito “Parts, Bytes & Service” (Pecas, Equipamentos e
Servicos) para os segmentos de leves, pesados e duas rodas.

Presenca nas redes sociais
Como uma lider no mercado de reposicao e com a maior rede de oficinas do
Brasil, a Bosch tem ampla expertise quando o assunto é o setor automotivo.
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Assim, a presenca nas redes sociais também faz parte da estratégia de
comunicacao da divisao Automotive Aftermarket como forma de compartilhar seu
know-how e informacdes sobre reparagcao automotiva, novas tecnologias e
tendéncias com os consumidores, clientes, profissionais, admiradores da marca
e interessados no universo da mobilidade.

Recentemente, foi criado no YouTube o canal “Autopecas Bosch”, com videos
informativos sobre as linhas de produtos da empresa, além de contetidos
técnicos e didaticos com foco na instalacédo correta de componentes. O endereco
é: https://www.youtube.com/channel/UCwWPPay2Qeym66u7U9XG2rgA.

Além dessa novidade, a empresa tem no Facebook, desde 2011, a fanpage “Por
Dentro do Carro”, que neste ano ganhou nova identidade visual e passou a ser
“Bosch - Por Dentro do Carro”, seguindo o atual padrao mundial da marca. A
pagina - www.facebook.com/pordentrodocarro/ - possui mais de 407 mil likers

com alto indice de envolvimento e interagao.
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A histéria de sucesso da Bosch no Brasil iniciou-se em 1954 na cidade de Sdo Paulo.
Atualmente o Grupo Bosch emprega no pais cerca de 8.900 colaboradores e registrou, em
2015, um faturamento liquido de R$ 4.7 bilhées com a oferta de produtos e servicos
automotivos para montadoras e para o mercado de reposicdo, bem como ferramentas
elétricas, sistemas de seguranca, termotecnologia, mdquinas de embalagem e tecnologias
industriais. As operagdes do grupo na América Latina empregam cerca de 10.300
colaboradores que contribuiram para gerar um faturamento de R$ 6 bilhées, incluindo as
exportacdes e vendas das empresas coligadas. Para mais informacées: www.bosch.com.br

O Grupo Bosch é um lider mundial no fornecimento de tecnologia e servicos. A empresa
emprega mais de 390.000 colaboradores em todo o mundo (posicdo de 31.12.2016). De
acordo com os dados preliminares, a empresa gerou vendas de 73.1 bilh6es de Euros em
2016. As operagdes do Grupo estdo divididas em quatro setores de negdcio: Solugées para
Mobilidade, Tecnologia Industrial, Bens de Consumo e Energia e Tecnologia Predial. Como
uma empresa lider em loT, a Bosch oferece solucées inovadoras para casas e cidades
inteligentes, mobilidade e industria conectadas. A empresa utiliza sua expertise de tecnologia
de sensores, software e servigcos, assim como sua prépria nuvem de loT para oferecer aos
seus consumidores conectados multiplas solugcées a partir de uma unica fonte. O objetivo
estratégico do Grupo Bosch é disponibilizar inovagées para uma vida conectada e aprimorar a
qualidade de vida em todo o mundo com produtos e servicos inovadores concebidos para
fascinar. Assim, a empresa cria "Tecnologia para a Vida". O Grupo Bosch é composto pela
Robert Bosch GmbH e cerca de 450 subsididrias e empresas regionais presentes em
aproximadamente 60 paises. Incluindo os representantes de vendas e servicos, a rede global
de produgéo, engenharia e vendas da Bosch abrange quase todos os paises do mundo. A
base para o crescimento futuro da organizagédo é sua for¢a inovadora. A Bosch emprega
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59.000 colaboradores na area de pesquisa e desenvolvimento em 120 localidades em todo o
mundo.

Mais informagées: www.bosch.com, www.iot.bosch.com, www.bosch-
press.com, www.twitter.com/BoschPresse
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